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AQO ILUSTRE SENHOR(A) PRESIDENTE DA COMISSAO PERMANENTE DE
LICITACAO DA PREFEITURA MUNICIPAL DE IUNA-ES

IMPUGNACAO

PREGAO PRESENCIAL 055/2021

Objeto: - CONTRATAGAO DE SERVICOS DE ASSESSORIA DE
COMUNICACAO.

PREMIER PROPAGANDA EIRELLI, pessoa juridica de direito privado, inscrita no
CNPJ n° 09.309.822/0001-23, com sede na Av. Rui Barbosa, n°749, Bairro
Centro, Linhares/ES, neste ato representada por seu socio proprietario
UBIRAJARA MACHADO FEU SEGUNDO. brasileiro, casado, empresario,
portador da C.I n° 1.532.228/ES e do CPF n°. 053.525.987-56, residente e
domiciliado na Rua Monsenhor Pedrinha, n°. 249 Apto®. 201, Bairro Araga,
Linhares/ES, CEP: 29901-441, vem, através deste propor a presente

impugnacgéao conforme item 10 do presente edital regulador do certame.

Observamos que a presente impugnagéo observa o prazo legal de sua
interposicéo, reconhecendo assim sua tempestividade e sua representatividade,
visto que preliminarmente, verificando os autos do processo supracitado,
constatamos que a pega exordial possui validade juridica, haja vista que fora

assinado por responsavel legal e ja qualificado nos autos.

O Procedimento Licitatério € o caminho pelo qual o administrador publico se
obriga a contratar com entes particulares ou outro ente da administragao publica,
a melhor proposta com o objetivo de realizar obras, servigos, compras e

alienagbes, necessarias ao correto funcionamento deste ente publico em questao.

DOS FATOS
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Que a Comissao de Pregao da Prefeitura Municipal de luna-ES, apresentou edital
de licitagao na modalidade de Pregao Presencia, para contratagao de Assessoria
de Comunicagao, no entanto deixou de observar algumas regras para o intento, a
escolha de sua modalidade, criagdo de subcomissao julgadora e Lei Federal
especifica para tal contratacéo.

A presente contratagao de Pregdo Presencia ndo é a recomendada para a
contratagao, uma vez que os objetos de assessoria de comunicagao tem por

finalidade a execucao de servicos de comunicacgao.

Pois bem, no item 7.6.1.2 exige que a empresa licitante devera apresentar a

comprovacao de capacidade técnica de producdo de matérias jornalisticas,

vejamos:
7.6.1.2. As caracteristicas semelhantes para comprovagiao da
capacidade técnico-operacional da licitante, na forma do art. 30, 11
c/c P. 2,, da Lei Federal n. 8.666/93, sd0, cumulativamente:
QUALIFICAGAO TECNICO-OPERACIONAL
ITEM SERVICO

01 Produgdo de matérias jornalisticas

02 Filmagem, edicdo e finalizagdo de videos

03 Servigos fotograficos

04 Transmissdes ao vivo

05 Divulgacdo em moto ou em carro de som

06 Pesquisa de Opinido Publica

Consorte, a administragao publica deixou de observar algumas regras, como as
obrigagbes da empresa prestadora de servigos.

O Termo de Referencia —TR, tras consigo alguns critérios para execucao dos

servicos, assim podemos perceber ndo tratar-se de servicos comuns, inclusive
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com as solicitagdes de profissionais, sendo assim. os servigos atendem a Lei
12.232/2010 e n&o a de n°® 10.520/2002, vejamos:

2.4. Assessoria de comunicag&o

2.41. Os servicos de comunicagéo possibilitardo que as matérias a
serem veiculadas tenham maior propriedade e eficiéncia ao retratar em
audiovisual e midia impressa e digital, um contetido especifico das agdes
e politicas publicas de forma conjugada, ndo uma abordagem de um
tema exclusivamente, como acontece a partir de solicitagdo de um

produto contratando uma agéncia de publicidade e produtora de video.

10. CONDIGOES DA PRESTACAO DO SERVICO

10.1. Dos servigos

10.1.1. Produgéo de matérias jornalisticas

10.1.1.1. A produgdo de matérias jornalisticas tera como destino:
10.1.1.1.1. O portal do municipio:

10.1.1.1.2. As redes sociais;

10.1.1.1.3. Os jornais, e;

10.1.1.1.4. As revistas de circulagdo na midia.

10.1.1.2. A edico, servigos de jornalismo, redagao, revisdao e demais
atividades pertinentes e relacionadas a efetivacdo das tarefas citadas
para produgao das matérias, devera observar:

10.1.1.2.1. Periodicidade: Diariamente, de acordo com a produgao das
matérias pela contratada:

10.1.1.2.2. Produgé&o: Todas as matérias deverao ser produzidas na area
corporativa do Portal do Municipio de Iuna;

10.1.1.3. Os profissionais da empresa envolvidos neste servigo deverao
participar das reunides realizadas ou indicadas pelo responsavel do setor
de Comunicagao da PMI;

10.1.1.5. Fazer revisdo dos textos, corregéo ortografica e gramatical das
mateérias jornalisticas.

10.1.1.6. A contratada sera responsavel pela alimentagao do Portal do
Municipio e redes sociais com textos e publicagbes pertinentes as
finalidades da PMI.

10.1.1.7. Cabe a contratada o acompanhamento, clipagem e
monitoramento de matérias veiculadas sobre a PMI em jornais impressos
e na internet;

10.1.1.8. A CONTRATADA devera realizar o acompanhamento, clipagem

e monitoramento de matérias veiculadas sobre a PMI no radio e na

televisdo, sendo de responsabilidade da Prefeitura Municipal de Itna o
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pagamento dos materiais fornecidos pelas emissoras (CD's, DVD's, e
outras midias) em caso de cobranga.

10.1.1.9. Quando solicitado pela Prefeitura Municipal de Iana, a
contratada devera produzir material para publicagédo em jornal e revista,
mediante espago adquirido pelo Executivo Municipal em outros veiculos
de comunicagio.

10.1.2. Filmagem, edi¢&o e finalizagao de videos

10.1.2.1. Filmagem, edig&o e finalizagdo com objetivo de documentar os
programas realizados pela Prefeitura Municipal de Iuna para compor a
memodria institucional do municipio.

10.1.2.2. As imagens e entrevistas também serao utilizadas para a
producao de videos institucionais, que serdo exibidos em matérias
jornalisticas, material promocional e para divulgagdo na internet,
devendo ter caracteres com dados do evento.

10.1.2.3. A contratada disponibilizara reporter que entrevistara as
autoridades, sociedade, liderangas, pessoas presentes nos eventos
promovidos pela Prefeitura de Itina.

Sao considerados, para fins da lei, ‘servicos de comunicagao” o conjunto de
atividades realizadas integralmente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento a conceituagao, a concepgao, a criagao, a execuc¢ao interna, a
intermediagao e a supervisdo da execugao externa e distribuicées de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgagao, com o objetivo de promover a venda
de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico

em geral.

O Preambulo do edital em epigrafe, diz que as leis que serdo usadas no certame
sao as de n® 8.666/93 e n° 10.520/2006, ocorre que a Lei apropriada é a de n°
12.232/2010, exclusiva para estes fins, ou seja, para a contratacao desejada tem

que ser usada esta ultima.

Nos termos da lei, nas contratagoes de servicos de publicidade,
poderao ser incluidos como atividades complementares os servicos
especializados pertinentes:

I - ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacdo e de geracao de conhecimento sobre o
mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagao nos quais serdo
difundidas as pecas e agdes publicitarias ou sobre os resultados
das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 30 desta
Lei;

www.vivadiferente.com.br




VIVAl

agéncia de publicdade @

Il - a produgao e a execugao técnica das pegas e projetos
publicitarios criados;

Il - & criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitaria, em consonancia com novas tecnologias,
visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das agdes
publicitarias.

Os servigos de publicidade referidos na lei serdo contratados em agéncias de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei no 4.680, de 18 de
junho de 1965, e que tenham obtido certificado de qualificagdo técnica de
funcionamento. Tal fato tera por efeito a exigencia habilitatoria referente a essa
qualificagao técnica, ou seja, a necessidade de apresentacao do certificado pela

licitante interessada no momento oportuno.

A lei exige como tipo de licitagdo a melhor técnica ou técnica e prego. Assim, nos
termos do art.5° da Lei, as licitagGes previstas serdo processadas pelos 6rgaos e
entidades responsaveis pela contratacao, respeitadas as modalidades definidas
no art. 22 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, adotando-se como

obrigatorios os tipos “melhor técnica” ou “técnica e preco”.

A instrugao Normativa n® 003/2018, em seu art. 2° que as modalidades para
contratagdo de servigos de comunicagéo deverdo seguir os termos do art. 05 da
Lei 12.232/2010, vejamos:

Art. 2° Estabelecer critérios para escolha do tipo de licitagao nas
contratagdes de servigos de publicidade dos 6rgaos e entidades do
SICOM, nos termos do art. 5° da Lei n° 12.232, de 2010, respeitadas
as modalidades definidas no art. 22 da Lei n° 8.666, de 1993.

Desta feita, podemos verificar as modalidades da Lei 8.666/93 conforme
ordenamentos juridico e art. 22 da Lei 8.666/1993:

Regulamenta o art. 37, inciso XXI, da Constituicdo Federal, institui
normas para licitagbes e contratos da Administragéo Publica e da outras
providéncias.

Art. 22. Sdo modalidades de licitagao:

| - concorréncia;

Il - tomada de precos;
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Il - convite;
IV - concurso:
V - leildo.

Podemos perceber que a Lei 12.232/2010 é subsidiada pela Lei 8.666/93 e NAO
PELA 10.520/2002, QUE TRATA DA Lei de Pregdo Presencial e Eletronico.

Ato Continuo, esta administragdo provocou um vicio licitatério, uma vez que nao
apresentou o Edital de Chamamento Publico para escolhas dos membros
efetivos e nédo efetivos para julgar as pecgas publicitarias, em conformidade com
art. 10 da Lei Geral de Publicidade n° 12.232/2010.

Aduzidos aos fatos, a Lei Geral de Publicidade de n° 12.232/2010, traz em seu
escopo, o art. 10, onde demonstra os meios de sua eficacia, onde serdo
processadas e julgadas por comissdo permanente ou especial, com excecao da

analise e julgamento das propostas técnicas.

Vejamos ainda que, o preambulo do edital regulador do certame traz consigo a
Lei 8.666/1993 como reguladora do certame, no entanto o equivoco desta r.
comissao de licitagao em observar que a Lei Federal 12.232/2010 é a dGnica que
regula o marco de contratagées de agéncias de publicidade, o qual é o objeto

desta seara, vejamos o que diz:

LEIN°® 12.232, DE 29 DE ABRIL DE 2010.

Dispde sobre as normas gerais para licitagao e contratagao

pela administragdo publica de servigos de publicidade
prestados por intermédio de agéncias de propaganda e da
outras providéncias.

Art. 1° Esta Lei estabelece normas gerais sobre licitagdes e
contratagées pela administragdo publica de servicos de
publicidade prestados necessariamente por intermédio de
agéncias de propaganda, no &mbito da Unido, dos Estados,

do Distrito Federal e dos Municipios.

O Art. 10 § 2 diz que os mesmos deveriam serem cadastrados anteriormente, no
entanto nao ouve por parte desta administragdo qualquer CHAMANENTO
PUBLICO para tal ato.

www.vivadiferente.com.br
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§ 2° A escolha dos membros da subcomissao técnica dar-se-a
por sorteio, em sessio plblica, entre os nomes de uma
relagdo que tera, no minimo, o triplo do numero de integrantes
da subcomissio, previamente cadastrados, e sera composta
por, pelo menos, 1/3 (um tergo) de profissionais que nio
mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou
indireto, com o érgdo ou entidade responsavel pela licitagio,

Ocorre que a municipalidade deixou de cumprir um dos principios basilares da
Lei, chamada de Principio de Vinculagdo ao Instrumento Convocatorio, onde as
regras nao podem ser descumpridas ou modificadas pelo ente publico ou privada.

Este principio pode ser verificado no art. 41, caput, da Lei n° 8.666/93:

‘A Administracao nao pode descumprir as normas e
condicbes do edital ao qual se acha estritamente vinculada’.
O edital, neste caso, torna-se lei entre as partes,
assemelhando-se a um contrato de adesio cujas clausulas
s&o elaboradas unilateralmente pelo Estado. Este mesmo
principio da origem a outro que lhe é afeto, qual seja, o da
inalterabilidade do instrumento convocatério.

Em sendo lei 12.232/2010, o Edital com 0s seus termos atrelam tanto a
Administragdo, que estara estritamente subordinada a seus proprios atos, quanto
as concorrentes — sabedoras do inteiro teor do certame, ndo podendo ser esta
substituida ao bel prazer.

De fato, em regra, depois de publicado o Edital, ndo deve mais a Administragéo
promover-lhe alteragées até findo o certame, proibindo-se a existéncia de
clausulas ad hoc, salvo se inverso exigir o interesse publico, manifestamente
comprovado. Trata-se de garantia @ moralidade e impessoalidade administrativa,

bem como ao primado da seguranga juridica.

A respeito da necessidade de precisao do instrumento convocatério e de seus
anexos, assim disciplina Margal Justen Filho em sua obra “Comentarios a Lei de
Licitacbes e Contratos Administrativos”, 112 edicdo, Sao Paulo: Dialética, 2005 —
pag, 384:

www.vivadiferente.com.br
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‘A__maioria _dos problemas praticos ocorridos _em

licitacbes deriva da e uivocada elaboracio do ato

convocatdrio. N&o seria exagero afirmar que os equivocos
na elaboragéo dos editais constituem-se em fatores muito
mais prejudiciais do que as complexidades ou defeitos da
Lei n°®. 8.666." [grifo nosso]

Desse modo, perceptivel que os licitantes engajados no procedimento devem ter
um tratamento adequado, onde nio haja imprevisées de qualquer espécie. E
evidente que, em situagoes atipicas, o edital pode ser modificado depois de
publicado, observado certo procedimento adequado para tanto. Percebido que ha
um vicio, que ha um defeito, que ha uma irregularidade, abre-se um processo
para retificacdo e ratificacéo do edital.

E evidente que, em situagdes atipicas e em se tratando de clausulas que nao
afetem o seu objeto, o edital pode ser modificado depois de publicado,
observados certos procedimentos adequados para tanto, permitida a hipotese de
retificacdo do edital. Assi, o Tribunal de OCntas da Uniao em julgado TC
033.681/2015-5, definiiu a modalidade concorréncia para o servicos de

comunicagao, vejamos:.

GRUPO | - CLASSE VI — 22 CAMARA

TC 033.681/2015-5.

Natureza: Representagao.

Entidade: Agéncia Nacional de Aguas (ANA).

Interessado: L2W3 Digital Ltda. (CNPJ 05.244.232/0001-09).
Representacéo legal: Cleber Oliveira de Medeiros (45111/0AB-DF) e
outros, representando a L2W3 Digital Ltda. (CNPJ 05.244.232/0001-09).

SUMARIO: REPRESENTAGAO. PREGAO ELETRONICO. AGENCIA
NACIONAL DE AGUAS. SUPOSTA AUSENCIA DE CRITERIOS
OBJETIVOS NO EDITAL E DESCUMPRIMENTO DA LE| 12.232/2010.
PEDIDO DE CAUTELAR SUSPENSIVA. NAO CARACTERIZACAO DAS
FALHAS ~APONTADAS. INEXISTENCIA DE PLAUSIBILIDADE
JURIDICA DO PLEITO. DUVIDAS SOBRE A UTILIZACAO DA
MODALIDADE CONCORRENCIA PARA O OBJETO LICITADO.
ACORDAO 657/2016-2° CAMARA. CONHECIMENTO.
INDEFERIMENTO DA MEDIDA DE URGENCIA. OITIVA DA
SECOM/PR.  COMPATIBILIDADE DA  MODALIDADE  DE
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CONCORRENCIA PARA OS SERVICOS DE COMUNICAGAO DIGITAL.
RECOMENDACAO A SECOM/PR PARA A ADOCAO DE BOAS
PRATICAS.

..CONCLUSAQ

82. Conclui-se  que, no mérito, a presente
representagao deve ser considerada parcialmente procedente. A partir
do exame dos esclarecimentos prestados pela Secom, entende-se que a
adogdo da modalidade licitatéria da concorréncia, tipo melhor técnica,
para a contratagdo de servigos de comunicagdo digital, se mostra
regular, ante a predominancia do caréter intelectual e criativo na
execugdo dos servigos, afastado o seu enquadramento na definigdo de
servicos comuns, estabelecida na Lei 10.520/2002, em consonancia com
a jurisprudéncia do TCU (Acérddos 601/2011, 2.471/2008 e 1.092/2014,
todos do Plenario), conforme itens 37 a 74 desta instrugéo.

83. Todavia, considerando a fungdo orientadora da
Secom, além da continua rotina de estudos e buscas pelo
aprimoramento das contratagbes na area de comunicagdo por ela
realizadas, entende-se adequado recomendar que avalie a possibilidade
de adogdo de boas préaticas, a exemplo daquelas previstas na Lei
12.232/2010 (ndo identificagdo das propostas técnicas e subcomissdo
técnica composta por membros sorteados e instituida exclusivamente
para avaliar as propostas técnicas), também para as licitagées visando &

contratagdo de servigos de comunicagao digital...

Que o Processo Licitatério da Pregdo Presencia n° 055/2021, em seu edital

definiu a modalidade sem sua devida justificativa, vejamos ainda o que diz o TCU
conforme exposto nos Acérddos 1597/2010, 1287/2008, 313/2004, todos do

Plenario” quando convocado para julgar um pedido de reconsideragao, vez que o

procedimento era de concorréncia e as licitantes gostaria que fosse pregao, o

proprio Tribunal reconheceu a Modalidade de Concorréncia para os servigos

de assessoria de comunicagdo como intelectual, sendo assim nio caberia

aplicar a modalidade pregao, vejamos:

www.vivadiferente.com.br

323.2 — Os servicos de assessoria de imprensa, clipping, media
training e monitoramento de redes sociais devem ser contratados
mediante procedimentos licitatorios, observado o devido
parcelamento, na modalidade pregao, por se tratar de servigos

comuns, e nao por meio de licitagdes do tipo melhor técnica ou

técnica e prego, pois nao se enquadram na definigdo de servigos de
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publicidade constante do art. 2° da Lei 12.232/2010. O Plenario do
TCU apreciou representagdo a respeito de irregularidades em
concorréncia promovida pelo Conselho Federal de Enfermagem (Cofen),
objetivando a contratagdo de empresa especializada para a prestagao de
servigos tecnicos e de suporte as atividades de comunicagido e
assessoria de imprensa, incluindo atendimento a imprensa, media
training, clipping e monitoramento de redes sociais. Além de outros
aspectos, os questionamentos versaram sobre a escolha da modalidade
concorréncia, tipo melhor técnica, em vez de pregdo, e do nao
parcelamento do objeto da licitagdo. Apenas quanto ao servigo
de clipping, a propria entidade reconheceu, em sede de oitiva, a
pertinéncia de ser licitado por meio de pregédo e de forma separada.
Quanto aos demais servigos, a unidade técnica especializada que
instruiu o feito observou nédo ser possivel “equiparar os servigos de
assessoria de imprensa a servigos de publicidade, com a consequente
utilizagdo de licitagdo por melhor técnica ou técnica e prego, ante a
vedagdo contida no art. 2° § 2° da Lei 12.232/2010", sendo que o
mesmo raciocinio se aplicaria “aos servicos de media training e
monitoramento de redes sociais previstos no objeto da concorréncia em
tela, uma vez que ndo se enquadram na definigdo de servigos de
publicidade constante do art. 2° da Lei 12.232/2010". Além disso, refutou
o argumento de que a complexidade dos servicos afastaria a
possibilidade de realizagdo de pregao, pois “servico comum é aquele que
possui padroes de qualidade passiveis de serem objetivamente
definidos, independentemente da sua complexidade, conforme exposto
nos Acorddos 1597/2010, 1287/2008, 313/2004, todos do Plenario".
Assim, com base na jurisprudéncia do TCU proferida em casos
semelhantes, a unidade técnica especializada defendeu que os servigos
de assessoria de imprensa, media training e monitoramento de redes
sociais podem ser objetivamente definidos e licitados mediante pregao.
Acerca do ndo parcelamento do objeto, entendeu a unidade instrutora
ndo terem sido apresentadas razdes técnicas que justificassem a
medida. Acolhendo tal andlise, o relator concluiu “ter ficado demonstrado
que 0s servigos objeto do certame em foco devem ser licitados mediante
pregdo e com o devido parcelamento”, motivo pelo qual, e também em
razdo de outras falhas, votou pela procedéncia da representacgédo e pela
expedigéo de determinag&o com vistas a anulagado do certame, no que
foi seguido pelo Colegiado. Acérdao  1074/2017  Plenario,

Representacgao, Relator Ministro-Substituto Augusto Sherman.

VIVA[*

agéncia



www.vivadiferente.com.br

VIVA(

agénca de

Um dos mais aspectos mais relevantes no campo do direito administrativo, onde,
como € natural, a supremacia do Estado se antepée aos particulares, é o
referente a sistematica dos meios de defesa processuais reconhecidos pela
legislagao a favor dos administrados no campo dos diversos processos
administrativos existentes, dentre os quais se situa o processo de licitagao, sendo
assim o Tribunal Regional Federal 42 Regido adotou a Lei 12.232/2010 na
modalidade de concorréncia, conforme in verbis:

“Administrativo. Licitagdo. Pregao. Lei n° 10.520/2002. Aquisigao de
servigcos e bens comuns. Servigos de comunicagéo. 1. Nos termos
do art. 1° da Lei n° 10.520/2000, aplicavel em ambito nacional, o
pregdo somente é cabivel para aquisicao de ‘bens e servigos
comuns’, conceituados por lei como ‘aqueles cujos padrbes de
desempenho e qualidade possam ser objetivamente definidos pelo
edital, por meio de especificagbes usuais no mercado’. 2. Ha
manifesta ilegalidade na utilizagdo da licitagdo na modalidade
pregdo para contratacao de servigos terceirizados de Comunicagéo,

destinados a Assessoria de Comunicagdo Social da UFPR, eis que

de natureza intelectual.” (TRF 4 R. - Ap-RN 5034357-
30.2014.4.04.7000 — 4° T. — Rel. Candido Alfredo Silva Leal Junior —
J. 06.07.2016)

Face ao exposto, ficando claro que houve grave violagdo dos principios
norteantes de Direito e ofensa as disposi¢coes legais, eis que esta Administracao
nao agiu dentro de todos os ditames legais e calcada em todos os principios que
sempre nortearam seus atos, OPINO conhecer da impugnagao, dar-lhe

provimento modificando as condi¢des constantes no Edital.

DO PEDIDO

Diante do exposto, solicito que seja dado provimento ao recurso pelos fatos e
razdes acima aduzidos, assim sendo, resolver CONHECER da IMPUGNACAO
por sua tempestividade e representatividade interposto pela empresa PREMIER
PROPAGANDA EIRELI, para no mérito:

(‘HJ =
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Julgar PROCEDENTE a impugnacgéo pela motivagao exposta.

* Que seja realizada a abertura para inscricdo de profissionais de Comunicagéo
Social — Publicidade e Propaganda e/ou Marketing;

* Que seja criada a Subcomiss&o julgadora da presente contratacéo;

* Que seja procedida a modificagéo da Lei Geral de Licitagdes 8.666/1993 para Lei
Geral de Licitagées de Publicidade 12.232/2010:

* Que a modalidade seja modificada para Concorréncia Publica.

UBIRAJARA Assinado de forma digital por
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PREFEITURA MUNICIPAL DE IUNA

COMPROVANTE DE DESPACHO

Local (Setor) SETOR DE PROTOCOLO
Remessa N° 000075179
Responsavel ANNE ELISE FIRMINO DA SILVA
Data e Hora 26/11/2021 10:49:16
Despacho ENCAMINHO OS AUTIS 4 3 i (B R 15 W O O =

IUNA, 26 de novembro de 2021
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ANNE ELISE FIRMINO DA SILVA

SETOR DE PROTOCH O
PROTOCOLO(S) .

Processo, REQUERIMENTO N° 003690/2021 - Externo IMPUGNACAO- PREGAO PRESENCIAL 055/207 1
PREMIER PROPAGANDA EIRELI
REQUERIMENTO - <n3o definido>

RECEBIMENTO S

Local (Setor) SETOR DE LICITAGAO

Responsavel

IUNA, /4

SETOR DE LICITACAO




